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SAKGRUNN OG METODIKK

Innby%g_erundersgkelsen for Region Stavanger ble gjennomfert mai/juni 2026 som en del av
samarbeidet med Stavanger kommune rundt Merket for Beerekraftig'Reisemal, og som en
integrert del av Stavangers sakalte Sentrumsundersakelse.

Undersgkelsen ble gjennomfert som telefonintervjuer over ca. 6. uker, av selskapet Markedsinfo
Ea oppdrag fra Stavanger kommune og Stavanger Sentrum som eiere av Sentrumsundersgkelsen.

egion Stavan?er var i ar hektet pa som samarbeidspartner for a inkludere en egen tilleggsdel
knyttet til reiselivsvirksomheten.

Reiselivsdelen av undersgkelsen er utformet med utgar(wjgspunkt i Innovasjon Norges nasjonale
veileder for innbyggerundersakelser, som anbefaler at destinasjoner gjennomfarer slike
undersgkelser minst hvert tre%{e ar for a kartlegge Iokalbefolkmn%ens opplevelser og
op,ofa_tnmger av reiselivet. Undersgkelsen kartlegger blant annet befolkningens generelle
holdning fil reiselivet, opplevelse av overturisme 6g turistvolum, turismenspositive bidrag, samt

utfordringer og negative utsagn.

Undersgkelsen ble gjennomfert som en norskspraklig, webbasert sperreundersekelse, over en
gerlode pa ca 8 uker i mai/juni. Man henvendte seg mot et tilfeldig utvalg respondenter bosatt i
tavanger og naerliggende kommuner (Stavangerrégionen).

Det deltok til sammen 1001 personer, og resultatene er vektet etter kjgnn og alder for a vise et
representativt utvalg av befolkningsmassen i de malte omradene. 42% av respondentene bor i
Stavanger, 23% i Sandnes, og gvrige respondenter fordelt med 3-8% hver mellom hhy. .
RandabergH Sola, Klepp, Time, Ha&, Strand, Gjesdal. | Stavanger vises ogsa forskjeller i de ulike
bydelene; hhv. Eiganes og Valand, Hinna, Madla, Hillevag, Storhaug, Tasta, Hundvag og
Finngy/Rennesoy.

n egen delrapport rundt reiselivsdelen av

Denne sluttrapporten er basert p e ,
gd opp’som en hoveddel med bakgrunn, oppsummering og
a

innbyggerundersgkelsen, og b
nokkeT A

ae
d
unn, samt et dypdykk med det

ljerte svar.
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PUSH

HOVEDFUNN

EDGE

- W 2 av 3 8 av 10

er positive til opplever ikke at
reiselivet der de regionen fgles
bor overfylt av turister

EXPI.ORE

9 av 10

gnsker at turistene
far en god
opplevelse

ENJOY

2 av 3

blir stolt nar noen
velger regionen
som feriested
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PUSH
NOKKELINNSIKT .
POSITIV HOLLDNING TIIZ R
* 64 % er positive til reiselivet der de
bor (36 % litt positive og 28 %
sveert positjve) — og knapt noen
EDGE (4%) negative
OF * Andelen positive er hgyest i
NORWAY" aldersgruppen 45-59 ar (73 %) og

relativt jevn mellom kvinner (65 %)
og menn (63 %).

« Pa kommuneniva ligger Stavanger
(67 %) og Sandnes (65 %) over eller
rundt totalsnittet. | Stavanger
bydeler er Eiganes og Valand
hayest med 74 % positive.

EXPILORE

—1S

—LIVET

ENJOY

64 % er positive til reiselivet der de bor

| Hvor positiv er du til reiselivet pa stedet der du bor?

60

50

40

30

64 %

20 +

10
2

1
o | e,
Vet ikke

3

Sveert Litt negativ.  Ngytral Litt positiv
negativ

9
a_— REGION EDGE
N F
e ([ STAVANGER PARKERING  sTAVANGER [or

Sveert
positiv

Andel positive, innenfor
bakgrunnsvariablene:

Menn 63 %
Kvinner 65 %

Under 30 ar 55 %
30-44 ar 64 %
45-59 ar 73 %
Over60ar 65%

Strand* 74 %
Stavanger 67 %
Sandnes 65 %
Gjesdal* 63 %

Klepp 62 %
Time 61 %
Ha 58 %
Sola 56 %

1 Randaberg* 54 %

TOTALT 64 %

MARKEDSINFO
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17 % er enige i at
Stavangerregionen fales overfylt
fordi det er for mange turister.

51 % er uenige i utsagnet, og 30 %
svarer verken/eller. Dette gir et
hovedbilde av lav samlet opplevelse
av overturisme.

Andelen som er enige er noe
hayere blant kvinner (21 %) enn
menn (14 %), og blant under 30 ar
(21 %) og over 60 ar (22 %).

Blant Stavanger-bydelene har
Hundvag* hayest andel enige (32
%), mens Eiganes og Valand,
Hillevdg og Madla ligger pa 15 %.

60

50

OPPILEVELSE AV OVERTURISME OG TRENGSEL

ENJOY

17% foler at Stavangerregionen er overfylt av turister

| hvilken grad er du enig i dette utsagnet?
Stavangerregionen fgles overfylt fordi det er for mange
turister her

40

Andel som er enige, innenfor
bakgrunnsvariablene:

Menn 14 %
Kvinner 21%
Under30ar 21%
30-44 ar 12 %
45-59 ar 15%
Over60ar 22%
Sandnes 21%
Randaberg* 21%
Stavanger 19 %
Strand* 18 %
Klepp 17 %
Time 16 %
Ha 14 %
Sola 9%
. Gjesdal* 8%
TOTALT 17 %
MARKEDSINFO
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NOKKELINNSIKT 3:

FA MENER DET ER FOR MANGE TURISTER - MEN NOE SILITASJE
RUNDT CRUISE (I STAVANGER) OG BOBIL (I STRAND)

 Cruiseturister er kategorien som
T deligst skiller seg ut: 25 % mener 25 % synes det er for mange cruiseturister der de bor
o

et er litt eller altfor mange , . ,
Cru|setu r|ster der de bor -0 ’ Hvordan vurderer du antall turister der du bor, i de fglgende kategoriene? |
EDGE Staya n]g(er Skil |er Se u‘t (3300) Vs M Altfor fa M Litt for fa uAkkueratpasseiLittformange_u_AI_tfcirTa_ng_ef\ietikke
OF erlge Ommuner ( _22%)' .. Cruiseturister 50 : 10 :6

NORWAY" « Bobilturister falger etter med 17 %
som mener det er for mange — o
her er det i hovedsak Strand (29%) ruppeturister

som skiller seg ut vs andre (12-21%).

.. Bobilturister

58

.. Flyturister

 For grupéaeturister (9 %), individuelle

tu riste r ( %) O g 'H yt u ri Ster (4 %) e r .. Individuelle turister 60 i_ﬁ
det lave andeler som mener det er . . . A
fo r m a n g e . ‘ :;:::ugh:’ “' STAVANGER PARKERING ST?;EGAINQGNER |é§;" MRKEDSI”FO

» For alle turistkategorier er «akkurat

passe» det sterste enkeltsvaret
EXPILORE STEP BACK
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NOKKEILLINNSIKT 4:

ENJOY

STOR VELVILIE OG STOLTHET OM REGIONEN

e« 95 % gnsker at turister |
Stavangerregionen far en god
opplevelse.

EDGE * 83 % mener Stavangerregionen er et
OF fint feriested.

OB « 67 % blir stolte nar utlendinger

velger Stavangerregionen som
feriested.

* 56 % mener turister |
Stavangerregionen far produkter og
opplevelser i verdensklasse.

* 56 % mener turismen gir flere
serverings- og fritidstilbud for dem

som bor her.
EXPILORE

De aller fleste gnsker at turistene far gode opplevelser, og
mange kjenner pa stolthet over at Stavangerregionen
velges som feriested

Hvor enig eller uenig er du i de fglgende utsagn?
Positivt ladede utsagn:

H Helt enig M Litt enig LdVerken eller HLitt uenig kiHelt uenig Li1Vetikke

Jeg @nsker at turister i Stavanger-regionen far en
god opplevelse

Stavangerregionen er et fint feriested

Jeg blir stolt nar utlendinger velger
Stavangerregionen som feriested

Turister i Stavangerregionen far produkter og
opplevelser i verdensklasse

Turismen i Stavangerregionen gjgr at vi som bor
her har flere serverings- og fritidstilbud

Turismen gjgr det mer interessant d bo i
Stavangerregionen

0 20 40 60 80 100

MARKEDS/INFO
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e ([ STAVANGER PARKERING  STAVANGER |gr .

STEP BACK



PUSH

NOKKELINNSIKT &:

ENJOY

DELLTE MENINGER OM UTIFORDRINGENE

e 46 % mener at turismen ikke medfarer

noen utfordringer for lokalsamfunnet,
samtidig som svarene pa konkrete
utfordringer er mer nyanserte.

EDGE - Flest er enige i at turister forsgpler (44

OFF %), skaper kager pa veiene (32 %),

NORWAY"* skaper trafikkfarlige situasjoner (30 %),
sliter ned naturen (30 %) og presser
opp boligprisene czg'ennom
utleievirksomhet (29 %).

« Kun 21 % er dog enige i at turismen i
Stavangerregionen bgr begrenses,
mens 52 % er direkte uenige.

* 46 % mener bobilturister legger igjen
lite penger, og 39 % mener
cruiseturister legger igjen lite penger.

EXPILORE

@ v
Stavanger
—_— REGION | EDOE
STAVANGER
GENTRUM kommune '.' STAVANGER PARKERING STAVANGER |3 o

46 % er enige i at turisme
medfgrer ingen utfordringer for lokalsamfunnet

Hvor enig eller uenig er du i fglgende utsagn om utfordringer ved turisme, der
du bor? Turistene..

M Helt enig s Littenig wVerken eller W Littuenig uHeltuenig .IVetikke

.. medfgrer ingen utfordringer i lokalsamfunnet |
mitt

.. forsgpler

.. skaper kger pd vegene

.. skaper trafikkfarlige situasjoner

.. sliter ned naturen

.. presser opp boligprisene

.. gjer det dyrere a feriere i Norge

.. tar seg til rette, uten hensyn til lokalmiljpet

0 20 40 60 80 100
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Om utvalget:

Kjenn og alder, fordeling:

1l Kvinner

EDGE
OF
NORWAY"

)

EHENE

STAVANGER
SENTRUM

EXPILORE

Under 30 ar 30-44 ar

Stavanger
9 REGION EDGE
kommune ‘ ' STAVANGER PARKERING stavANGER | OF

NORWAY

Over 60 ar

| det totale utvalget er
fordelingen som felgende:

Menn 51 %
Kvinner 49 %

Under30ar 23%
30-44 ar 25 %
45-59 ar 26 %
Over60ar 26%

MARKEDSINFO
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Geografisk deltakelse:

Hvor bor du? For aktuelle resultater i rapporten vil
det ogsa vises forskjeller i de ulike
bydelene av Stavanger:

Stavanger
Eiganes og Valand
Sandnes Hinna
Madla
Sola 8% Hillevag
Tasta*
EDGE Klepp 6% Storhaug
O Finngy / Rennesgy*

NORWAY" fime o Hundvag*

Ha 5% MERK vedrdrende utvalget:

Strand* 4% Gjesdal* Randaberg* Strand*
34 32 37

Hundvag* Tasta* Finngy/Rennesgy*
36 42 23
Disse markeres med * der det vises

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% resultater fra kommuner og bydeler.

Gjesdal* 3%

Randaberg* 3%

Stavanger

F_ 3 REGION EDGE
STAVANGER 4
kommune () STAVANGER PARKERING _ sTAANGER | ., MARKEDSINFO

EXPILORE STEP BACK




Utvalgskart:

Randaberg
3%
avange Strand* 3

Stavanger 4%
42 %

EDGE
OF
NORWAY"

St
Q;IE\XIT\‘I;J&\EAR ' koar:;nugne; ‘.' STAVANGER PARKERING srzsgla?c';“m :::W MRKIDSI”’ o
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64 % er positive til reiselivet der de bor

Hvor positiv er du til reiselivet pa stedet der du bor? Andel positive, innenfor
bakgrunnsvariablene:

Menn 63 %
Kvinner 65 %

Under30ar 55%
30-44 ar 64 %

EDGE j 45-59 &r 73 %

= Over60ar 65%
OFF

NORWAY* Strand* 74 %

Stavanger 67 %

Sandnes 65 %

Gjesdal* 63 %

Klepp 62 %

Time 61 %

Ha 58 %

2 1 > Sola 56 %

0 | e T . | Randaberg* 54 %
Vet ikke Sveert Litt negativ. Ngytral Litt positiv Sveert

negativ positiv TOTALT 64 %

Stavanger

_— REGION | EDGE
gt kommune () STAVANGER PARKERING  STAVANGER | MARKEDSINFO
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RESULTATER | BAKGRUNNSVARIABLENE:

Bydeler
Hvor positiv er du til reiselivet

pa stedet der du bor? LES OPP|Eiganes og Finney/
Valand Rennesgy*

Sveert negativ 4% 0% 0% 2% 0% 2% 0% 5%
Litt negativ 3% 3% 6% 6% 0% 2% 2% 5%
Neytral 18% 25% 38% 16% 25% 32% 31% 26%

Litt positiv 38% 36% 28% 39% 50% 39% 40% 22%
Sveert positiv 36% 31% 26% 32% 21% 25% 27% 38%
Vet ikke 1% 4% 2% 5% 3% 0% 0% 4%
SUM NEGATIVE 7% 3% 6% 8% 0% 4% 2% 10%
E DG E SUM POSITIVE 74% 68% 55% 1% 71% 64% 67% 60%

OF

© Bor, jobber eller gar du
NORWAY Bor, jobber eller gar du pa skole i Stavanger sentrum? pa skole i Stavanger

Hvor positiv er du til reiselivet sentrum?
pa stedet der du bor? LES OPP

Hillevag Hinna Hundvag* Madla Storhaug Tasta*

Ja, bori Ja, jobber i Ja, gar pa
sentrum sentrum skole i sentrum

Sveert negativ 2% 1% 4% 1%
Litt negativ 0% 3% 10% 3%
Negytral 25% 25% 34% 29%
Litt positiv 33% 34% 23% 37%
Sveert positiv 39% 35% 30% 27%
Vet ikke 2% 2% 0% 3%
SUM NEGATIVE 2% 4% 13% 4%
SUM POSITIVE 72% 69% 53% 64%

Nei

Stavanger

- REGION | EDGE
TAVANGER
g kommune  {jj STAVANGER PARKERING  STAUANGER | &, MARKEDSINFO
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17% foler at Stavangerregionen er overfylt av turister

| hvilken grad er du enig i dette utsagnet? Andel som er enige, innenfor
. . bakgrunnsvariablene:
Stavangerregionen fgles overfylt fordi det er for mange
turister her Menn 14 %
Kvinner 21%

Under30ar 21%
30-44 ar 12 %

EDGE 45-59 &r 15 %

= Over60ar 22%
OFF |

NORWAY Sandnes 21%

Randaberg* 21 %
Stavanger 19%
Strand* 18 %
Klepp 17 %
Time 16 %

13
4 Ha 14 %
Sola 9 %
: | : [ - Gjesdal* 8 %

Vetikke Sveertuenig Lett uenig Verkeneller Littenig Sveert enig

TOTALT 17 %

Stavanger

9 GION FI')GF
g (M) rommune () stnvcen mascam <58 | £, MARKEDSINFO
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RESULTATER | BAKGRUNNSVARIABLENE:

| hvilken grad er du enig i
dette utsagnet? Bydeler
STAVANGERREGIONEN

. Finnay/
FOLES OVERFYLT FORDI
DET ER FOR MANGE OEI%%T:r?d Hillevag Hinna |Hundvag*| Madla | Storhaug | Tasta* Renrlesgy

TURISTER HER LES OPP
Sveert uenig 35% 26% 28% 24% 25% 25% 34% 8%

Litt uenig 34% 18% 32% 28% 33% 34% 23% 26%

Verken eller 16% 39% 22% 17% 27% 20% 22% 38%

Litt enig 10% 11% 11% 16% 12% 19% 19% 16%
EDGE Sveert enig 6% 4% 7% 15% 3% 2% 2% 8%
Vet ikke 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 4%

OF SUM Enig 15% 15% 18% 32% 15% 20% 21% 23%

NORWAYm | hvilken grad er du enig i Bor, jobber eller gér

dette utsagnet? Bor, jobber eller gar du pa skole i Stavanger sentrum? du pa skole i
STAVANGERREGIONEN Stavanger sentrum?
FOLES OVERFYLT FORDI Ja. bor i Ja, jobber i Ja, gar pa
DET ER FOR MANGE ’ ’ skole i Nei Ja Nei
TURISTER HER LES Opp | Sentum | sentrum | oo im
Sveert uenig 34% 28% 40% 24% 30% 24%
Litt uenig 36% 26% 32% 26% 28% 26%
Verken eller 20% 30% 4% 31% 26% 31%
Litt enig 5% 14% 9% 14% 12% 14%
Sveaert enig 3% 2% 15% 4% 5% 4%
Vet ikke 2% 0% 0% 2% 1% 2%
SUM Enig 8% 17% 24% 18% 16% 18%

Stavanger

EXPLORE "SR kommune  {[§) STAANGER PARKERING _ STAANGER | % MARKEDSINFO
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25 % synes det er for mange cruiseturister der de bor

Hvordan vurderer du antall turister der du bor, i de fglgende kategoriene?

M Altfor fa M Litt for fa L1 Akkurat passe M Litt for mange i Altfor mange L1 Vet ikke

.. Cruiseturister

=ple/=
OF .. Bobilturister
NORWAY"®

.. Gruppeturister

.. Flyturister

.. Individuelle turister

80

© s
q;g:#gﬂfﬂn ko:’;“f:; ‘ii STAVANGER PARKERING 51',wp.|'n.|(3|=n :z:m m‘”ipflﬂr o
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RESULTATER | BAKGRUNNSVARIABLENE:

Hvordan vurderer du antall
turister der du bor, i de
felgende kategoriene? ..
cruiseturister

Kommune

Stavanger

Ha

Klepp

Time

Gjesdal*

Sola

Sandnes

Randa-

*

berg

Strand*

Alt for fa

6%

8%

15%

8%

10%

9%

7%

8%

26%

Litt for fa

8%

15%

17%

24%

15%

8%

13%

8%

22%

Akkurat passe

48%

52%

42%

47%

55%

55%

52%

57%

40%

Litt for mange
Alt for mange

19%
14%

12%
3%

10%
7%

9%
2%

2%
3%

12%
11%

14%
8%

19%
2%

8%
5%

Vet ikke

5%

10%

8%

9%

15%

5%

5%

6%

0%

SUM For mange

33%

15%

17%

11%

5%

22%

22%

22%

13%

Bydeler
Hvordan vurderer du antall

turister der du bor, i de falgende
kategoriene? .. cruiseturister

Eiganes og
Valand

Hillevag

Hinna

Hundvag*

Madla

Storhaug

Tasta™

Finney/
Rennesgy*

Alt for fa

5%

8%

4%

2%

5%

5%

7%

23%

Litt for fa

9%

12%

7%

3%

11%

0%

7%

8%

Akkurat passe

42%

41%

48%

51%

54%

52%

55%

42%

Litt for mange

18%

20%

24%

19%

18%

24%

14%

16%

Alt for mange

23%

12%

13%

24%

7%

17%

13%

4%

Vet ikke

4%

8%

5%

0%

5%

2%

4%

7%

SUM For mange

40%

32%

37%

43%

24%

41%

28%

20%

STAVANGER
SENTRUM

Stavanger

K 3 REG
ommune ‘l' STAVANGER PARKERING STAVANGER Egnwnr

ION EDGE
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RESULTATER | BAKGRUNNSVARIABLENE:

Hvordan vurderer du antall Kommune

turister der du bor, i de
felgende kategoriene? ..
bobilturister

Randa-

Stavanger Ha Klepp Time Gjesdal* Sola Sandnes berg* Strand*

Alt for fa

6%

6%

6%

0%

3%

6%

6%

8% 6%

Litt for fa

13%

14%

19%

23%

9%

7%

10%

5%

8%

Akkurat passe
Litt for mange

58%
11%

58%
16%

58%
7%

54%
11%

71%
12%

66%
13%

63%
12%

62%
16%

58%
13%

Alt for mange

5%

5%

9%

4%

0%

5%

3%

3%

16%

Vet ikke

7%

0%

1%

9%

5%

2%

6%

6%

0%

SUM For mange

16%

21%

15%

15%

12%

19%

15%

19%

29%

EDGE
OF
NORWAY"

Bydeler
Hvordan vurderer du antall

turister der du bor, i de felgende

kategoriene? .. bobilturister Finnay/

Rennesgy*

Eiganes og

Valand Tasta

Hillevag Hinna Hundvag* Madla Storhaug

Alt for fa 6% 6% 8% 5% 8% 4% 4% 8%

Litt for fa 16% 14% 13% 6% 11% 14% 13% 8%
Akkurat passe 55% 60% 56% 69% 46% 64% 63% 65%
Litt for mange 9% 4% 8% 11% 23% 12% 7% 16%
Alt for mange 9% 5% 3% 5% 5% 4% 6% 4%
Vet ikke 5% 11% 11% 5% 7% 2% 6% 0%
SUM For mange 17% 9% 12% 16% 28% 16% 13% 20%

°© 3
STAVANGER | § it:;ngher o REGION | EDGE
SN ommune [ STAVANGER PARKERING _ STAVANGER |35, MARKEDSINFO
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RESULTATER | BAKGRUNNSVARIABLENE:

Hvordan vurderer du antall Kommune

turister der du bor, i de
Randa-

felgende kategoriene? .. . . . *
gruppereiseturister Stavanger Ha Klepp Time Gjesdal Sola Sandnes berg

Strand*

*

6% 19% 8% 9% 13% 7% 8% 8% 14%

Litt for fa 11% 13% 22% 27% 14% 14% 17% 18% 29%
Akkurat passe 60% 50% 57% 55% 50% 61% 56% 53% 55%
Litt for mange 9% 9% 4% 0% 6% 9% 7% 3% 0%
Alt for mange 2% 2% 1% 2% 0% 1% 2% 2% 0%

Vet ikke 11% 7% 7% 7% 17% 8% 10% 14% 2%
11% 11% 6% 2% 6% 11% 9% 6% 0%

Alt for fa

EDGE SUM For mange

NOF2W/AYr turister der du bor, i de felgende
kategoriene? .. Eiganes og o . . . N Finnay/
gruppereiseturister Valand Hillevag Hinna Hundvag Madla Storhaug Tasta Rennesay*

Alt for fa 6% 7% 7% 5% 5% 3% 6% 16%
Litt for fa 13% 12% 16% 16% 5% 15% 7% 4%
Akkurat passe 58% 52% 62% 58% 72% 59% 58% 50%
Litt for mange 11% 8% 5% 11% 7% 11% 17% 8%
Alt for mange 0% 1% 2% 5% 0% 4% 2% 4%
Vet ikke 12% 19% 8% 5% 10% 7% 10% 20%
SUM For mange 1% 10% 7% 16% 7% 15% 19% 11%

St
iy ) vonmene () sucen maecame o783 |27 MARKEDSINFO e Ak

SENTRUM
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RESULTATER | BAKGRUNNSVARIABLENE:

Hvordan vurderer du antall Kommune

turister der du bor, i de
felgende kategoriene? .. . . Randa-
flyturister Klepp Gjesdal Sola Sandnes berg*

Stavanger

Alt for fa 9% 7% 16% 6% 10% 16%
Litt for f& 15% 33% 15% 12% 15% 8%
Akkurat passe 58% 48% 52% 75% 58% 57%
Litt for mange 3% 3% 0% 2% 5% 3%
Alt for mange 0% 0% 0% 0% 2% 3%
Vet ikke 14% 9% 17% 5% 10% 14%
SUM For mange 4% 2% 3% 0% 0% 2% 7% 5% 0%

EDGE

OF
Norway [

E'%Z’I‘:: 9| Hilevag | Hinna | Hundvag® | Madla | Storhaug | Tasta* R;ngy*
12% 9% 8% 10% 6% 7% 8% 19%
Litt for fa 16% 14% 21% 7% 13% 14% 1% 16%
53% 64% 67% 61% 62% 64% 35%
Litt for mange 1% 3% 0% 8% 0% 6% 2% 12%
Alt for mange 0% 0% 0% 0% 0% 0% 2% 4%
Vet ikke 16% 21% 7% 7% 19% 11% 12% 15%
3% 0% 8% 0% 6% 4% 16%

turister der du bor, i de felgende
kategoriene? .. flyturister

Alt for fa

Akkurat passe 54%

SUM For mange 1%

Stavanger N | oce MARKEDSINFO STEP BACK
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RESULTATER | BAKGRUNNSVARIABLENE:

Hvordan vurderer du antall Kommune

turister der du bor, i de
Randa-

felgende kategoriene? .. ) . .
individuelle turister Klepp Time Gjesdal Sola Sandnes berg®

Stavanger Ha Strand*

8% 12% 8% 6% 13% 7% 9% 16% 13%
Litt for fa 19% 22% 24% 36% 9% 22% 22% 8% 34%
Akkurat passe 62% 58% 60% 53% 55% 62% 60% 56% 45%
Litt for mange 3% 2% 5% 0% 9% 8% 4% 2% 7%
Alt for mange 1% 3% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Vet ikke 7% 3% 3% 5% 14% 1% 5% 18% 0%

F DGF SUM For mange 4% 5% 5% 0% 9% 8% 4% 2% 7%

Alt for fa

Or Hvordan vurderer du antall Bydeler

NOF?W/AYr turister der du bor, i de felgende
Finney/

kategoriene? .. individuelle | Eiganes og o . . .
turister Valand Hillevag Hinna Hundvag Madla Storhaug Tasta Rennesgzy”

Alt for fa 1% 5% 11% 14% 4% 14% 2% 8%

Litt for fa 24% 15% 23% 17% 17% 21% 22% 9%
64% 70% 59% 67% 67%

2% 2% 4% 2% 9%

Akkurat passe 54% 60% 58%

Litt for mange 1% 4% 2%
Alt for mange 0% 2% 0% 0% 0% 0% 2% 4%
Vet ikke 10% 14% 6% 2% 7% 2% 4% 4%

SUM For mange 1% 6% 2% 2% 2% 4% 4% 13%
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46 % er enige i at turisme
medfgrer utfordringer for lokalsamfunnet

Hvor enig eller uenig er du i fglgende utsagn om utfordringer ved turisme, der
du bor? Turistene..

H Helt enig M Littenig LiVerkeneller M Litt uenig kdHeltuenig [IVetikke

.. forsgpler

.. skaper kger pa vegene

.. skaper trafikkfarlige situasjoner

.. sliter ned naturen

.. presser opp boligprisene

.. gjor det dyrere a feriere i Norge

.. tar seg til rette, uten hensyn til lokalmiljget

@ Stavanger
STAVANG o REGION | EPGE
savancer ) kommune  {[j STAVANGER PARKERING  STAVANGER | o¢,. MARKEDSINFO
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SNITT INNENFOR BAKGRUNNSVARIABLENE:
(hgye/rgde tall er i stgrst grad enige i utsagnet/uttrykker misngye)

H i el ) dui Bor, jobber eller gar du
Vofr ng s ertuenlg erdul Kjenn Aldersgrupper pa skole i Stavanger
plgende utsagn om sentrum?

utfordringer ved turisme,
ger ve
der du bor‘JSESte”e"LES Mann | Kvinne U"d;’rrm 30-44 ar | 45-50 ar |Over60 ar|  Ja Nei

.. medfarer ingen
utfordringer i : ) 3.4 3,0 3.3 3.4 3,6 . 34

lokalsamfunnet mitt

.. presser opp boligprisene

EDGE gjennom utleievirksomhet

OF .. gjor det dyrere a feriere i
Norge

NORWAY .. skaper kger pa vegene
.. sliter ned naturen
.. forsapler
.. skaper trafikkfarlige
situasjoner

.. tar seg til rette, uten
hensyn til lokalmiljget

.
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SNITT INNENFOR BAKGRUNNSVARIABLENE:
(hgye/rgde tall er i stgrst grad enige i utsagnet/uttrykker misngye)

Hvor enig eller uenig er du i Kommuner

falgende utsagn om
utfordringer ved turisme, der
du bor? Turistene.. LES
OPP

Stavanger ; Time Gjesdal* Sandnes . Strand*

.. medferer ingen
utfordringer i lokalsamfunnet
mitt

.. presser opp boligprisene
gjennom utleievirksomhet

EDGE .. gjer det dyrere & feriere i

OF Norge

.. skaper keer pa vegene

NORWAYM .. sliter ned naturen

.. forsapler

.. skaper trafikkfarlige
situasjoner

.. tar seq til rette, uten
hensyn til lokalmiljeet

© ,
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SNITT INNENFOR BAKGRUNNSVARIABLENE:
(hgye/rgde tall er i stgrst grad enige i utsagnet/uttrykker misngye)

Hvor enig eller uenig erdu i Bydeler

felgende utsagn om
utfordringer ved turisme, Total |Eiganes og

der du bor? Turistene.. LES Valand
OPP

.. medfaerer ingen
utfordringer i , 3,3 3,6 35 . , 2L 3.2
lokalsamfunnet mitt

Finnay/

Hillevag Hinna |Hundvag*| Madla | Storhaug | Tasta® Rennesay*

FDGF .. presser opp bqllgprlsene ’ 27 26 28 1 ! 28
= - gjennom utleievirksomhet

Or .. gjar det dyrere a feriere i ’ 26 26 3.0 1 ’ 26
NORWAY* orge

.. Skaper kger pa vegene \ 2,6 25 25 , , 29

.. sliter ned naturen , 2.8 26 26 , \ 2.8

.. forsgpler 2.7 26 26 , , 26

. skapgrtr§f|kkfarllge 28 25 25 1 ’ 27

situasjoner

.. tar seg til rette, uten
hensyn til lokalmiljget

23 23 2,6 . , 2,7
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De aller fleste gnsker at turistene far gode opplevelser, og

mange kjenner pa stolthet over at Stavangerregionen

velges som feriested

Hvor enig eller uenig er du i de fglgende utsagn?
Positivt ladede utsagn:

H Helt enig M Littenig LiVerkeneller M Litt uenig kdHeltuenig [IVetikke

Jeg gnsker at turister i Stavanger-regionen far en
god opplevelse

Stavangerregionen er et fint feriested

Jeg blir stolt nar utlendinger velger
Stavangerregionen som feriested

Turister i Stavangerregionen far produkter og
opplevelser i verdensklasse

Turismen i Stavangerregionen gjgr at vi som bor
her har flere serverings- og fritidstilbud

Turismen gjgr det mer interessant a bo i
Stavangerregionen

0 60
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SNITT INNENFOR BAKGRUNNSVARIABLENE:
(h@ye/gronne tall er i stgrst grad enige i utsagnet)

Kjenn Aldersgrupper

Kvinne Under 30 ar| 30-44 ar 45-59 ar Over 60 ar

Hvor enig eller uenig er du i de
falgende utsagn? Positivt ladede
utsagn

Jeg ensker at turister i
Stavanger-regionen far en god : : 4.6 , 4.8 4,7
opplevelse

Slavangerreglonen er et fint ‘ ’ : 39 ) 4.4 45
feriested

E DGE Jeg blir stolt nar utlendinger

velger Stavangerregionen som

OF feriested
NORWAY*

Turister i Stavangerregionen far
produkter og opplevelser i
verdensklasse

Turismen i Stavangerregionen
gjer at vi som bor her har flere
serverings- og fritidstilbud

Turismen gjar det mer
interessant a bo i
Stavangerregionen

@ Stavanger
sy kommune ) STAVANGER PARKERING  STAVANGER | ooy, MARKEDSINFO
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SNITT INNENFOR BAKGRUNNSVARIABLENE:
(hoye/gronne tall er i stgrst grad enige i utsagnet)

Kommuner

Hvor enig eller uenig er
du i de felgende utsagn? . .
Positivt ladede utsagn Stavanger Time

Gjesdal* Sandnes

Jeg ensker at turister i
Stavanger-regionen far
en god opplevelse
Stavangerregionen er et 44
fint feriested '
Jeg blir stolt nar
utlendinger velger 4.0 ’ ’ 3.8 3.9 ’ 40

EDGE Stavangerregionen som
OF feriested
. Turister i
NORWAYQ Stavangerregionen far
produkter og opplevelser
i verdensklasse
Turismen i
Stavangerregionen gjor
at vi som bor her har flere
serverings- og fritidstilbud
Turismen gjer det mer
interessanta bo i
Stavangerregionen

4,7 4,6 4,7 4,7

4,0 4,2 ’ 4,2

STAVANGER
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SNITT INNENFOR BAKGRUNNSVARIABLENE:

(hoye/gronne tall er i stgrst grad enige i utsagnet)

Hvor enig eller uenig erdu i
de falgende utsagn?
Positivt ladede utsagn

Total

Eiganes og
Valand

Hillevag

Hinna

Byde

Hundvag*

Storhaug

Finnay/
Rennesgy”

Jeg ansker at turister i
Stavanger-regionen far en
god opplevelse

47

4,7

49

4.8

4,8

Stavangerregionen er et fint
feriested

4.4

4.4

4,4

4,6

4,2

Jeg blir stolt nar utlendinger
velger Stavangerregionen
som feriested

4,1

Turister |
Stavangerregionen far
produkter og opplevelser i
verdensklasse

Turismen i
Stavangerregionen gjer at
vi som bor her har flere
serverings- og fritidstilbud

Turismen gjer det mer
interessanta bo i
Stavangerregionen

@ Stavanger
STAVANGER kommune ‘l' STAVANGER PARKERING

SENTRUM
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Mange fgler at bobilturister legger igjen lite penger,
men kun 1 av 5 mener at turismen i

Stavangerregion bgr begrenses

Hvor enig eller uenig er du i de fglgende utsagn?
Negativt ladede utsagn:

H Helt enig M Littenig LiVerkeneller M Litt uenig kdHeltuenig [IVetikke

Bobilturister legger igjen lite penger

=ple]= Vi er for lite flinke til a tjene penger pa turisme der
OF jeg bor

NORWAY" oruri -

Cruiseturister legger igjen lite penger

Turiststeder/turistattraksjoner er ofte

overbefolkede
Det bgr innfgres turistskatt i Norge
Turismen i Stavangerregionen bgr begrenses
0 60
B borrne () stmmscen maneae o558 | £ MARKEDSINFO
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SNITT INNENFOR BAKGRUNNSVARIABLENE:
(hoye/rode tall er i stgrst grad enige i utsagnet)

Kjann Aldersgrupper

Mann Kvinne |Under 30 ar| 30-44 ar | 45-59 ar | Over 60 ar

Hvor enig eller uenig er du i
de felgende utsagn? Negativt
ladede utsagn

Bobilturister legger igjen lite 35 35 39 35 37 37
penger ) ) L ¥ ¥ tl

Vier forclite flinke til éltjene ‘ 35 3.3 3.1 35 36 3.3
penger pa turisme der jeg bor

Cruiseturister legger igjen lite 33 34 3.0 34 35 35

O F penger
© Turiststeder/turistattraksjoner
NORWAY er ofte overbefolkede ’ 3.2 3.4 3.2 3.2 3,4 3.5

Det bor innfores turistskatt i ' 30 3.2 28 28 31 34
Norge

Turismen i
Stavangerregionen ber , 24 2,6 25 2,4 24 2,6
begrenses
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SNITT INNENFOR BAKGRUNNSVARIABLENE:
(hoye/rode tall er i stgrst grad enige i utsagnet)

Kommuner

Hvor enig eller uenig er
du i de felgende utsagn?

Negativt ladede utsagn Stavanger 2 Time | Gjesdal* Sandnes

Bobilturister legger igjen

. 3.6 , , ' 3.4
lite penger

Vi er for lite flinke til &
tjene penger pa turisme 3.3 , - 3.4

EDGE der jeg bor

Cruiseturister legger igjen
OF lite penger 34 ' ' . 3,2

N O RWAY © Turiststeder/turistattraks;

oner er ofte 33 , , ! 3.2
overbefolkede

Det ber innfores

turistskatt i Norge 3.2 , : . 2,7

Turismen i
Stavangerregionen ber
begrenses

Stavanger
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SNITT INNENFOR BAKGRUNNSVARIABLENE:
(hoye/rode tall er i stgrst grad enige i utsagnet)

Bydeler
Hvor enig eller uenig erdu i

de falgende utsagn? Total |Eiganes og
Negativt ladede utsagn Valand

Finney/

Hillevag Hinna |Hundvag*| Madla | Storhaug | Tasta® Rennesoy*

Bobilturister legger igjen lite

penger 3,7 3,6 34 3.3 3,6 36 35 3.4

Vi er for lite flinke til a tiene
=plC]= penger pa turisme der jeg 3,2 3,3 3,1 3,5 3,1 33 3.4 3,5

OF -
Cruiseturister legger igjen

NORWAYm lite penger

Turiststeder/turistattraksjon
er er ofte overbefolkede

Det ber innfares turistskatt i
Norge

Turismen i
Stavangerregionen bar
begrenses

Stavanger
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