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Å Bakgrunn og metodikk

Å Oppsummering og hovedfunn

Å )Ĝé}ĜÌÌ ë[ÍÍ§ āéçþāÑcÍ Ú» āę[þìy

Å Utvalg og demografi

Å Generell holdning til reiselivet

Å Opplevelse av overturisme og turistvolum

Å Turismens positive bidrag

Å Utfordringer og negative utsagn

Å Geografiske variasjoner / bakgrunnsvariabler

INNHOLD



Å 3ÖÖiĜ»»§þēÖ}§þāçÌ§Íā§Ö ´Úþ I§»ÆÚÖ JĊ[ę[Ö»§þ iÍ§ »Ë§ÖÖÚÑ´çþĊ Ñ[ÆćËēÖÆ đĢđĆ āÚÑ §Ö }§Í [ę 
samarbeidet med Stavanger kommune rundt <§þÌ§Ċ ´Úþ &`þ§Ìþ[´ĊÆ» I§Æā§ÑcÍ, og som en 
ÆÖĊ§»þ§þĊ }§Í [ę JĊ[ę[Ö»§þā ācÌ[ÍĊ§ J§ÖĊþēÑāēÖ}§þāçÌ§Íā§î 

Å NÖ}§þāçÌ§Íā§Ö iÍ§ »Ë§ÖÖÚÑ´çþĊ āÚÑ Ċ§Í§´ÚÖÆÖĊ§þęËē§þ Úę§þ s[î Ćî ēÌ§þz [ę ā§ÍāÌ[é§Ċ Markedsinfo 
éc Úéé}þ[» ´þ[ JĊ[ę[Ö»§þ ÌÚÑÑēÖ§ Ú» JĊ[ę[Ö»§þ J§ÖĊþēÑ āÚÑ §Æ§þ§ [ę J§ÖĊþēÑāēÖ}§þāçÌ§Íā§Öî 
I§»ÆÚÖ JĊ[ę[Ö»§þ ę[þ Æ cþ Ã§ÌĊ§Ċ éc āÚÑ ā[Ñ[þi§Æ}āé[þĊÖ§þ ´Úþ c ÆÖÌÍē}§þ§ §Ö §»§Ö ĊÆÍÍ§»»ā}§Í 
knyttet til reiselivsvirksomheten.

Å I§Æā§ÍÆęā}§Í§Ö [ę ēÖ}§þāçÌ§Íā§Ö §þ ēĊ´ÚþÑ§Ċ Ñ§} ēĊ»[Ö»āéēÖÌĊ Æ 3ÖÖÚę[āËÚÖ =Úþ»§ā Ö[āËÚÖ[Í§ 
ę§ÆÍ§}§þ ´Úþ ÆÖÖiĜ»»§þēÖ}§þāçÌ§Íā§þz āÚÑ [Öi§´[Í§þ [Ċ }§āĊÆÖ[āËÚÖ§þ »Ë§ÖÖÚÑ´çþ§þ āÍÆÌ§ 
ēÖ}§þāçÌ§Íā§þ ÑÆÖāĊ Ãę§þĊ Ċþ§}Ë§ cþ ´Úþ c Ì[þĊÍ§»»§ ÍÚÌ[Íi§´ÚÍÌÖÆÖ»§Öā ÚééÍ§ę§Íā§þ Ú» 
Úéé´[ĊÖÆÖ»§þ [ę þ§Æā§ÍÆę§Ċî NÖ}§þāçÌ§Íā§Ö Ì[þĊÍ§»»§þ iÍ[ÖĊ [ÖÖ§Ċ i§´ÚÍÌÖÆÖ»§Öā »§Ö§þ§ÍÍ§ 
holdning til reiselivet, opplevelse av overturisme og turistvolum, turismens positive bidrag, samt 
utfordringer og negative utsagn. 

Å NÖ}§þāçÌ§Íā§Ö iÍ§ »Ë§ÖÖÚÑ´çþĊ āÚÑ §Ö ÖÚþāÌāéþcÌÍÆ»z Ě§ii[ā§þĊ āéçþþ§ēÖ}§þāçÌ§Íā§z Úę§þ §Ö 
é§þÆÚ}§ éc ca 8 uker i mai/juni. Man henvendte seg mot et tilfeldig utvalg respondenter bosatt i 
JĊ[ę[Ö»§þ Ú» Ö`þÍÆ»»§Ö}§ ÌÚÑÑēÖ§þ ëJĊ[ę[Ö»§þþ§»ÆÚÖ§Öìî 

Å )§Ċ }§ÍĊÚÌ ĊÆÍ ā[ÑÑ§Ö áĢĢá é§þāÚÖ§þz Ú» þ§āēÍĊ[Ċ§Ö§ §þ ę§ÌĊ§Ċ §ĊĊ§þ ÌËçÖÖ Ú» [Í}§þ ´Úþ c ęÆā§ §Ċ 
þ§éþ§ā§ÖĊ[ĊÆęĊ ēĊę[Í» [ę i§´ÚÍÌÖÆÖ»āÑ[āā§Ö Æ }§ ÑcÍĊ§ ÚÑþc}§Ö§î ¹đí [ę þ§āéÚÖ}§ÖĊ§Ö§ iÚþ Æ 
JĊ[ę[Ö»§þz đČí Æ J[Ö}Ö§āz Ú» çęþÆ»§ þ§āéÚÖ}§ÖĊ§þ ´Úþ}§ÍĊ Ñ§} Č-8% hver mellom hhv. 
I[Ö}[i§þ»z JÚÍ[z 9Í§ééz LÆÑ§z 2cz JĊþ[Ö}z 1Ë§ā}[Íî 3 JĊ[ę[Ö»§þ ęÆā§ā Ú»āc ´ÚþāÌË§ÍÍ§þ Æ }§ ēÍÆÌ§ 
iĜ}§Í§Ö§Ą ÃÃęî *Æ»[Ö§ā Ú» ScÍ[Ö}z 2ÆÖÖ[z <[}Í[z 2ÆÍÍ§ęc»z JĊÚþÃ[ē»z L[āĊ[z 2ēÖ}ęc» Ú» 
0ÆÖÖçĜćI§ÖÖ§āçĜîf

Å )§ÖÖ§ āÍēĊĊþ[ééÚþĊ§Ö §þ i[ā§þĊ éc §Ö §»§Ö }§Íþ[ééÚþĊ þēÖ}Ċ þ§Æā§ÍÆęā}§Í§Ö [ę 
ÆÖÖiĜ»»§þēÖ}§þāçÌ§Íā§Öz Ú» iĜ»} Úéé āÚÑ §Ö ÃÚę§}}§Í Ñ§} i[Ì»þēÖÖz ÚééāēÑÑ§þÆÖ» Ú» 
ÖçÌÌ§Í´ēÖÖz ā[ÑĊ §Ċ }Ĝé}ĜÌÌ Ñ§} }§Ċ[ÍË§þĊ§ āę[þî 

BAKGRUNN OG METODIKK



OPPSUMMERING 
OG HOVEDFUNN



HOVEDFUNN

2 av 3
er positive til 

reiselivet der de 
bor

8 av 10
opplever ikke at 
þ§»ÆÚÖ§Ö ´çÍ§ā 

overfylt av turister

2 av 3
blir stolt  Öcþ noen 
velger regionen 
som feriested

9 av 10
çÖāÌ§þ [Ċ ĊēþÆāĊ§Ö§ 
´cþ §Ö »Ú} 
opplevelse



Å 64 % er positive til reiselivet der de 
bor (36 % litt positive og 28 % 
āę`þĊ éÚāÆĊÆę§ì  ̄og knapt noen 
(4%) negative

Å ǀÖ}§Í§Ö éÚāÆĊÆę§ §þ ÃçĜ§āĊ Æ 
aldersgruppen 45 ¶̄× cþ ëąČ íì Ú» 
relativt jevn mellom kvinner (65 %) 
og menn (63 %).

Å Gc ÌÚÑÑēÖ§ÖÆęc ÍÆ»»§þ JĊ[ę[Ö»§þ 
(67 %) og Sandnes (65 %) over eller 
rundt totalsnittet. I Stavanger 
iĜ}§Í§þ §þ *Æ»[Ö§ā Ú» ScÍ[Ö} 
ÃçĜ§āĊ Ñ§} ą¹ í éÚāÆĊÆę§î

bqYY9[ƛƴƴǎƛƪǘ 1: 

POSITIV HOLDNING TIL REISELIVET



Å 17 % er enige i at 
JĊ[ę[Ö»§þþ§»ÆÚÖ§Ö ´çÍ§ā Úę§þ´ĜÍĊ 
fordi det er for mange turister.

Å 51 % er uenige i utsagnet, og 30 % 
svarer verken/eller. Dette gir et 
hovedbilde av lav samlet opplevelse 
av overturisme.

Å Andelen som er enige er noe 
ÃçĜ§þ§ iÍ[ÖĊ ÌęÆÖÖ§þ ëđá íì §ÖÖ 
Ñ§ÖÖ ëá¹ íìz Ú» iÍ[ÖĊ ēÖ}§þ ČĢ cþ 
ëđá íì Ú» Úę§þ ĆĢ cþ ëđđ íìî

Å Blant Stavanger-bydelene har 
2ēÖ}ęc»f ÃçĜ§āĊ [Ö}§Í §ÖÆ»§ ëČđ 
íìz Ñ§Öā *Æ»[Ö§ā Ú» ScÍ[Ö}z 
2ÆÍÍ§ęc» Ú» <[}Í[ ÍÆ»»§þ éc á¶ íî

bqYY9[ƛƴƴǎƛƪǘ 2:

LITE OPPLEVELSE AV OVERTURISME OG TRENGSEL



Å Cruiseturister er kategorien som 
tydeligst skiller seg ut: 25 % mener 
det er litt eller altfor mange 
cruiseturister der de bor  ̄og 
Stavanger skiller seg ut (33%) vs 
çęþÆ»§ ÌÚÑÑēÖ§þ ë¶-22%). 

Å &ÚiÆÍĊēþÆāĊ§þ ´çÍ»§þ §ĊĊ§þ Ñ§} áą í 
som mener det er for mange  ̄og 
her er det i hovedsak Strand (29%) 
som skiller seg ut vs andre (12-21%).

Å For gruppeturister (9 %), individuelle 
turister (5 %) og flyturister (4 %) er 
det lave andeler som mener det er 
for mange.

Å 0Úþ [ÍÍ§ ĊēþÆāĊÌ[Ċ§»ÚþÆ§þ §þ ¿[ÌÌēþ[Ċ 
é[āā§À }§Ċ āĊçþāĊ§ §ÖÌ§ÍĊāę[þ§Ċ

bqYY9[ƛƴƴǎƛƪǘ 3: 

C) a9b9w 59¢ 9w Chw a!bD9 ¢¦wL{¢9w ς MEN NOE SLITASJE 
RUNDT CRUISE (I STAVANGER) OG BOBIL (I STRAND)



Å ×¶ í çÖāÌ§þ [Ċ ĊēþÆāĊ§þ Æ 
JĊ[ę[Ö»§þþ§»ÆÚÖ§Ö ´cþ §Ö »Ú} 
opplevelse.

Å 83 % mener Stavangerregionen er et 
fint feriested.

Å Ćą í iÍÆþ āĊÚÍĊ§ Öcþ ēĊÍ§Ö}ÆÖ»§þ 
velger Stavangerregionen som 
feriested.

Å 56 % mener turister i 
JĊ[ę[Ö»§þþ§»ÆÚÖ§Ö ´cþ éþÚ}ēÌĊ§þ Ú» 
opplevelser i verdensklasse.

Å 56 % mener turismen gir flere 
serverings- og fritidstilbud for dem 
som bor her.

bqYY9[ƛƴƴǎƛƪǘ 4: 

STOR VELVILJE OG STOLTHET OM REGIONEN



Å ¹Ć í Ñ§Ö§þ [Ċ ĊēþÆāÑ§Ö ÆÌÌ§ Ñ§}´çþ§þ 
noen utfordringer for lokalsamfunnet, 
ā[ÑĊÆ}Æ» āÚÑ āę[þ§Ö§ éc ÌÚÖÌþ§Ċ§ 
utfordringer er mer nyanserte.

Å 0Í§āĊ §þ §ÖÆ»§ Æ [Ċ ĊēþÆāĊ§þ ´ÚþāçéÍ§þ ë¹¹ 
íìz āÌ[é§þ Ìç§þ éc ę§Æ§Ö§ ëČđ íìz 
skaper trafikkfarlige situasjoner (30 %), 
sliter ned naturen (30 %) og presser 
opp boligprisene gjennom 
utleievirksomhet (29 %).

Å Kun 21 % er dog enige i at turismen i 
JĊ[ę[Ö»§þþ§»ÆÚÖ§Ö içþ i§»þ§Öā§āz 
mens 52 % er direkte uenige.

Å 46 % mener bobilturister legger igjen 
lite penger, og 39 % mener 
cruiseturister legger igjen lite penger.

bqYY9[ƛƴƴǎƛƪǘ 5:

DELTE MENINGER OM UTFORDRINGENE



®HmmaxffdqtmcdqrĒjdkrdm uhrdq ds r`lkds onrhshus ahkcd `u
lokalbefolkningens forhold til reiselivet. 
Et tydelig flertall er positive til reiselivet der de bor, og 
qdk`shus eÿ nookdudq Rs`u`mfdqqdfhnmdm rnl nudqexks `u
stqhrsdq-¯

HOVEDINNTRYKK



Dypdykk!
Å Utvalg og demografi
Å Generell holdning til reiselivet
Å Opplevelse av overturisme og turistvolum
Å Turismens positive bidrag
Å Utfordringer og negative utsagn
Å Geografiske variasjoner / bakgrunnsvariabler




















































